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HARNOSAND - VARUMARKESPLATTFORM

Styrkan Varumarkesplattformen fungerar som en guide dar vi har samlat de varden och
associationer vi vill férknippas med. Har beskrivs ocksa vart varumérkesldfte och de

kommer Inlfran mal vi gemensamt hoppas na och till och med &vertraffa.

Hur manniskor uppfattar Harnésand paverkas i mangt och mycket av hur vi
anstallda kommunicerar bade externt och internt. Varumarkesplattformen ar till for
att vagleda och underlatta fér oss nar vi kommunicerar, marknadsfér eller pa annat
satt representerar Harn6sands kommun och platsen Harndsand. Vi ska strava efter
att vara konsekventa och tydliga i var kommunikation.
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Vara varumarken

| varumarkesplattformen ingér bade kommunen och platsen Harnésand. De
ar pa manga satt nara slakt med varandra, men vi skiljer anda pa dem i var
kommunikation. Nar vi pratar om Harndsand eller staden menar vi platsen
Harndsand medan Harndsands kommun avser vi-organisationen.

Harnosands
kommun

Harndsands kommun star for var kommunala verksamhet, ndrmare bestamt
uppdrag vi har inom skola, vard, omsorg och kultur. Nar vi kommunicerar
med Harndsands kommun som avsandare anvander vi symbolen med
stadsvapnet tillsammans med var ordbild. Symbolen och ordbilden far
endast anvandas nar kommunen star som avsadndare och i kommunikation
som ror skattefinansierad och kommunal service.

(-
m

HARNOSAND

HOGA KUSTEN
SVERIGE

For platsen Harnésand har vi en sarskild platssymbol. Denna anvands nar vi
kommunicerar om platsen Harndsand som besdks- eller bostadsort.

Symbolerna fér inte anvandas pa ett oetiskt, olagligt eller p& annat vis
olampligt satt. Harnésands kommun har det évergripande ansvaret
for varumarket och har darmed mandat att begransa eller stoppa en
anvéndning om det inte haller sig inom korrekta ramar.

V1.0

OH MY! 2017



HARNOSAND - VARUMARKESPLATTFORM

Vara karnvarden

V&r vardegrund utgér fran tre viktiga ord: KUND, ANSVAR och GLADJE. Tre ord
som i grunden bygger pa ordning och reda, trygghet och bra relationer. Hur starkt
vart varumarke blir avgdrs av vara mdten - mellan oss sjalva och med omvarlden.

Vara associationer

Vivill att Harnésand ska forknippas med Hoga kusten - havet, vinden och vagorna.
Foérutom vart vackra naturliv finns ockséa en kreativ foretagsamhet, ett starkt kulturliv,
mycket engagemang och en varme som vi ska vara stolta éver och visa upp.

Var position

| vart varumarkesarbete vill vi garna lyfta fram hamnen som en position att
associeras med. Lika aktuell idag som nar staden en gang i tiden var en varvsstad,
men nu star hamnen fér mer an bara batbyggande. Idag vill vi att vara fysiska hamnar
ska fa ett symbolvarde, ndrmare bestamt kanslan av att bli val mottagen och uppleva
trygghet. Men ocksa visionen om nya, spannande majligheter och kontakten med
omvarlden. | alla hamnar pagar liv och rorelse och nar vi kommunicerar ska vi gbra
det med 6ppna sinnen och agera mottagande och inbjudande.
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Vé rt IOfte Vart varumarkesl6fte sammanfattar vad varumarket ska sta fér och hur
det ska upplevas. Loftet spanner bade dver platsen och den kommunala
organisationen. Oavsett om man jobbar i den kommunala organisationen, ar pa
tillfalligt besdk, nyinflyttad eller f{édd och uppvuxen i Harndsand ska man kédnna
att har rdder medvind.

Vér tanke Dar medvind rader stéar inget stilla. Dar sker utveckling, dar far alla en chans att ta
sig fram och komma vidare. Vi skapar medvind fér vara barn och ungdomar genom
en bra och trygg skolgang. Vi skapar medvind fér vara nyanlanda sa att de snabbt
och smidigt blir en del av vart samhélle och vi skapar medvind fér féretag som ar
verksamma hos oss eller vill etablera sig genom effektivt samarbete.

Nagra konkreta exempel som genomsyras av medvind och som utvecklar staden ar
att samtliga vara bussar ar fossilfria, att det byggs nya attraktiva bostader samt att vi
planterar 20 000 nya blommor i stadens centrum varije ar.

Vi lovar medvind och vet samtidigt att det betyder att vi maste engagera oss,
samarbeta och stalla upp for varandra. Ibland maste vi ro lite extra for att fa vind i
seglen igen.
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Var ton

Vilka bilder och vilket sprak vi anvander i var kommunikation har stor betydelse. Vi
ska sticka ut och visa att vi ar stolta 6ver vart Harndsand. Bade text och bild ska
andas framatanda, hoppfullhet, gladje, trygghet och gemenskap.

Vi ska strava efter att visa mansklig aktivitet, garna i spannande miljoer. Fargtonen
ska vara varm och ha en maritim kansla. | var grafiska manual beskriver vi riktlinjerna
for var visuella kommunikation mer ingdende.

Vart mal

Vért agerande ska leda till att manniskor tanker pa Harnésand utifran vara
associationer och darmed gdéra bade platsen Harndsand och Harndsands
kommun mer attraktiv.

Var malgrupp

Vart varumarkesarbete vander sig till alla som bor och verkar i Harnésand,
potentiella inflyttare, foretag som vill etablera sig i Harn6sand samt alla besokare.
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AVSNITT

Grafisk profil

| den grafiska profilen hittar du de bestandsdelar vi har att arbeta med i var
grafiska verktygslada. Dessa anvander vi oss av for att skapa en enhetlig och
uppdaterad bild av Harnésand, som kommun och plats.

Var grafiska verktygsldda bestar av: logotyp, farger, grafiska element, bildsprak
och typografi. De delar som skapar mest igenkénning ar logotyp och farger.
Grafiska element, bilder och typografi hjalper oss att bygga vart varumarke.

Praktiska exempel pa hur de
olika elementen tar sig form
hittar du pa sida 32.

lgenkanning

-
-

Harndsands HARNOSAND
kommun HOGA KUSTEN

SVERIGE

Varumarkesbyggande

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAO
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Logotyp
Kommunen
Platsen
Typografi
Huvudtypsnitt
Sekundartypsnitt
Komplement
Anvandning

Farger
Véra farger
Anvandning

INNEHALL

10
11
15

19
20
21
22
23

24
25
26

Bildmanér

Grafiska element

Exempel enheter
Bildsattning
Annonser
Trycksaker
Affischer
Event
Profilmaterial

28

30

32
55
34
57
40
41
43
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| OGOTYP
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Lo ot Logotypen &r en viktigt del i vart visuella uttryck och ar den starkaste
g yp identitetsbéraren. darfér ska den behandlas med varsamhet. Logotypen

bestar av Harndsands stadsvapen och ett ordmarke.

HarnOsands
kommun

Harnosands
kommun

HarnOsands

kommun
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Lo ot Att var logotyp behandlas pa ett konsekvent satt ar viktigt for att skapa
g yp en enhetlig och professionell bild av Harnésand.
Bakgrund
For att optimera lasbarheten bér logotypen .. ..
placeras mot en bakgrund som ger maximal HarnOsandS
kontrast. Har foljer ndgra exempel. kommun
Frizon och minsta storlek
Frizonen avser det minsta Halva hdjden
rekommenderade omréde av luft pa logotypen Harnosands
som behdver omge logotypen.
L] L] x
kommun Harnosands

kommun
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LOGOTYP
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Logotyp

Var logotyp far inte

Forvrangas

Logotypen far aldrig framstallas pa ett satt

som antyder att den férandrats pa nagot vis.
Anvand alltid godkénda original nar ni ska aterge
logotypen.

Omfdrdelas
Den framtagna uppstéliningen av logotypen
maste foljas. Egna versioner accepteras inte.
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L t Konsekvent placering av logotypen &r viktigt for att effektivisera
Ogo y p layoutarbetet och for att skapa igenkénning. Logotypen kan
placeras i ndgot av den aktuella ytans horn.
For de enheter da logotypen ar det enda budskapet (exempelvis
backdrop eller klistermarke) kan den centreras.
X X
X X
X
X
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LOGOTYP

16

Logotyp

Platslogotypen anvéands som ett komplement till kommunlogotypen,
for de tillféllen dar vi pratar om platsen Harnésand.

N

-

HARNOSAND

HOGA KUSTEN
SVERIGE

(-
-
-
HARNOSAND HARNOSAND HARNOSAND
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LOGOTYP
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Logotyp

Att var logotyp behandlas pa ett konsekvent satt ar viktigt for att skapa
en enhetlig och professionell bild av Harndsand.

Bakgrund

For att optimera lasbarheten bér logotypen
placeras mot en bakgrund som ger maximal
kontrast. Har foljer nédgra exempel.

Frizon och minsta storlek

Frizonen avser det minsta
rekommenderade omréade av luft
som behdver omge logotypen.

-
() $ (1) $ ; : -.
HARNOSAND HARNOSAND S
HOGA KUSTEN HOGA KUSTEN SR
SVERIGE SVERIGE 5 it
Halva hojd -
péa I\fgotolepjr: X s

HARNOSAND A
HARNOSAND

ARNOSAND
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Logotyp

Var logotyp far inte

Forvrangas

Logotypen far aldrig framstallas pa ett satt

som antyder att den férandrats pa nagot vis.
Anvand alltid godkénda original nar ni ska aterge
logotypen.

Omfdrdelas
Den framtagna uppstéliningen av logotypen
maste foljas. Egna versioner accepteras inte.

HOGAKUSTEN
SVERIGE

HA

AND
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L t Konsekvent placering av logotypen &r viktigt for att effektivisera
Ogo y p layoutarbetet och for att skapa igenkénning. Logotypen kan
placeras i ndgot av den aktuella ytans horn.
For de enheter da logotypen ar det enda budskapet (exempelvis
backdrop eller klistermarke) kan den centreras.
X X
X X
X
X
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TYPOGRAFI
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Typografi

For att skapa en stark profilering och igenkénning jobbar vi med typsnittet Apercu. Apercu ar
ett nyritat, modernt typsnitt, med starka rotter i klassiska typsnittsfamiljer. Kénslan ér 6ppen,
inbjudande, tydlig och med starka kopplingar till kultur. Apercu ar vart profilbdrande typsnitt
och ett av vara viktigaste verktyg for att skapa igenkdnning. Typsnittet fungerar stort som litet
och i de flesta sammanhang, men i langre publikationer anvander vi vart sekundartypsnitt for
att ge en mer behaglig lasupplevelse.

Apercu

Light - Italic
Regular - [talic
Medium - [talic
Bold - Italic

Black - italic

ABCDEFGHIJKLMNO

PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmno

grstuvwxyzaao

Aximus. Dolore veliquiberia inciet alit omnihil etur? Landenti unte
dolessita dolore, aut officiis ulparibus eatam faccus dendiat ipid
qui dunt rectaspel iducidu cienis solo quae sunt maiosandes in-
vel ilibus evelecabor aut entiur, aceribusani rem cum facepernam
quidele ndiciis debis perundest aliquam ut plaut quam et que
doles aperunde corenis derro doluptatesti dolo eatibus, qui res
as eri te vendign ihillac eatur? Bea quid maximporera simetusti ut
ligent. lam que lacepro bero quam quae nonsequat as aut omnihil
iberitiam haribusam, ium quam, autate eum etus.

Aximus. Dolore veliquiberia inciet alit omnihil etur¢ Landenti unte
dolessita dolore, aut officiis ulparibus eatam faccus dendiat ipid qui
dunt rectaspel iducidu cienis solo quae sunt maiosandes invel ilibus
evelecabor aut entiur, aceribusani rem cum facepernam quidele ndi-
ciis debis perundest aliquam ut plaut quam et que doles aperunde
corenis derro doluptatesti dolo eatibus, qui res as eri te vendign ihil-
lac eatur¢ Bea quid maximporera simetusti ut ligent. lam que lacepro
bero quam quae nonsequat as aut omnihil iberitiam haribusam, ium
quam, autate eum etus.
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TYPOGRAFI
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Typografi

Som komplement till vart profiltypsnitt anvander vi Adobe Caslon Pro.

Caslon ar ett klassiskt typsnitt med mycket karaktér och bra lasbarhet. Primart
anvands typsnittet i langre texter, men kan aven fungera som komplement och
kontrast till Apercu, exempelvis i rubriker i langre trycksaker.

Adobe Caslon Pro

Regular — Iralic
Semibold — Ifalic
Bold - Italic

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO

abcdetghijklmno

O o0 oo

qrstuvwxyzaao

Aximus. Dolore veliquiberia inciet alit omnihil etur? Landenti unte doles-
sita dolore, aut officiis ulparibus eatam faccus dendiat ipid qui dunt recta-
spel iducidu cienis solo quae sunt maiosandes invel ilibus evelecabor aut
entiur, aceribusani rem cum facepernam quidele ndiciis debis perundest
aliquam ut plaut quam et que doles aperunde corenis derro doluptatesti
dolo eatibus, qui res as eri te vendign ihillac eatur? Bea quid maximpore-
ra simetusti ut ligent. lam que lacepro bero quam quae nonsequat as aut
omnihil iberitiam haribusam, ium quam, autate eum etus.

Aximus. Dolore veliquiberia inciet alit omnihil etur? Landenti unte
dolessita dolore, aut officiis ulparibus eatam faccus dendiat ipid qui dunt
rectaspel iducidu cienis solo quae sunt maiosandes invel ilibus evelecabor
aut entiur, aceribusani rem cum facepernam quidele ndiciis debis perun-
dest aliqguam ut plaut quam et que doles aperunde corenis derro dolupta-
testi dolo eatibus, qui res as eri te vendign ihillac eatur? Bea quid max-
imporera simetusti ut ligent. lam que lacepro bero quam quae nonsequat
as aut omnihil iberitiam haribusam, ium quam, autate eum etus.
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TYPOGRAFI

Typografi

Nar vara profiltypsnitt inte kan anvandas, primart i Office-programmen,
sa far andra standardtypsnitt anvédndas. Fér Mac-anvandare géller da
Helvetica och fér PC-anvandare Arial.

Helvetica/Arial

ABCDEFGHIUKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO

PQRSTUVWXYZAAO

abcdefghijkimno

pgrstuvwxyzaio

Aximus. Dolore veliquiberia inciet alit omnihil etur? Landenti
unte dolessita dolore, aut officiis ulparibus eatam faccus
dendiat ipid qui dunt rectaspel iducidu cienis solo quae sunt
maiosandes invel ilibus evelecabor aut entiur, aceribusani
rem cum facepernam quidele ndiciis debis perundest
aliquam ut plaut quam et que doles aperunde corenis derro
doluptatesti dolo eatibus, qui res as eri te vendign ihillac
eatur? Bea quid maximporera simetusti ut ligent. lam que
lacepro bero quam quae nonsequat as aut omnihil iberitiam
haribusam, ium quam, autate eum etus.

PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkilmno

pgrstuvwxyzaao

Aximus. Dolore veliquiberia inciet alit omnihil etur? Landenti
unte dolessita dolore, aut officiis ulparibus eatam faccus
dendiat ipid qui dunt rectaspel iducidu cienis solo quae sunt
maiosandes invel ilibus evelecabor aut entiur, aceribusani
rem cum facepernam quidele ndiciis debis perundest
aliguam ut plaut quam et que doles aperunde corenis derro
doluptatesti dolo eatibus, qui res as eri te vendign ihillac
eatur? Bea quid maximporera simetusti ut ligent. lam que
lacepro bero quam quae nonsequat as aut omnihil iberitiam
haribusam, ium quam, autate eum etus.
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24

Typografi

Rubrik - Apercu, bold

Detta ar en
exempelrubrik

Ingress - Apercu, medium

Igent explis plab imil is unt ut endicipit, tecus qui con
nihita voluptas aliciurenis veliquae non pos dolor mi,
odis poriber oressin repreicim que cus re dolorpore

iunt dolesequis magnatur

Brodtext - Apercu, light

lgent explis plab imil is unt ut endicipit, tecus qui con nihita voluptas aliciurenis ve-
liquae non pos dolor mi, odis poriber oressin repreicim que cus re dolorpore iunt
dolesequis magnatur arum esciis demporepera quae maionsequunt fugia vendis
dis eos quas ne num rehendae aut parum harum quatem aut

Detaljer/Specifik info - Apercu, black/bold

IGENT EXPLIS PLAB IMIL IS UNT UT ENDICIPIT
IGENT EXPLIS PLAB IMIL IS UNT UT ENDICIPIT

Rubrik - Apercu, medium

DETTA AR EN
EXEMPELRUBRIK

Ingress - Adobe Caslon Pro, semibold italic

Igent explis plab imil is unt ut endicipit, tecus
qui con nihita voluptas aliciurenis veliquae non
pos dolor mi, odis poriber oressin repreicim que
cus re dolorpore iunt dolesequis magnatur

Brodtext - Adobe Caslon Pro, regular

Igent explis plab imil is unt ut endicipit, tecus qui con nihita voluptas aliciurenis
veliquae non pos dolor mi, odis poriber oressin repreicim que cus re dolorpore
iunt dolesequis magnatur arum esciis demporepera quae maionsequunt fugia

vendis dis eos quas ne num rehendae aut parum harum quatem aut

Detaljer/Specifik info - Apercu, black/bold

IGENT EXPLIS PLAB IMIL IS UNT UT ENDICIPIT
IGENT EXPLIS PLAB IMIL IS UNT UT ENDICIPIT
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FARGER
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Farger

Den havsnéra staden Harndsands primarféarg ar den marinbla.
Denna ska i mesta mojliga man anvandas i var kommunikation.
Med en konsekvent hantering skapar vi ett distinkt grafiskt
uttryck och bygger igenkénning kring vart varumarke.

MARINBLA LJUSBLA

CMYK 100-50-0-60 CMYK 66-0-0-0
RGB 6-47-80 RGB  55-190-245
PMS 2955C PMS 298C
#032D4D #37BEF5

SVART

CMYK 0-0-0-100
RGB 0-0-0
#000000

ROD

CMYK 0-100-64-20
RGB  195-4-52
PMS 200C
#C20434
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FARGER

27

Farger

Grundstommen i vara fargkombinationer &r den marinbla. Den
ska i s& stor utstréackning som majligt vara den huvudsakliga
fargen i var kommunikation. Har foljer nédgra rekommenderade
satt att kombinera véra farger.

F

_
r
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Farger O e it
Detta ar en
exempelrubrik
med en undre del med en undre del
I en annan farg | en annan farg
Detta ar en Detta ar en
exempelrubrik exempelrubrik
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BILDMANER
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BILDMANER

30

Bildmanér

For att bygga bilden av ett manniskornas Harnésand sa vill vi i i vara bilder
jobba med manniskor. Aven i miljobilder ska det priméra elementet vara just
manniskan, om inte i person, s& i vasen. Kanske en hdngmatta, eller ndgot
som signalerar mansklig inblandning.
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GRAFISKA

V1.0 OH MY! 2017




HARNOSAND - GRAFISK PROFIL

GRAFISKA ELEMENT

32

Grafiska element

Vért grafiska element, vdgen/vinden, ar tagen frén platslogotypen och kan
anvandas separat, utan tillhérande ordbild. Ett bra exempel pa anvandningsomrade
ar profilprodukter, till exempel kldder, muggar, pasar och liknande.

Formen kan gérna aven anvandas i alternativa versioner och mer
organiska utféranden.

Exempel pé alternativ version av végen.
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Har foljer en rad exempel pa hur vara olika element jobbar
tillsammans for att skapa en enhetlig bild av varumarket
Harn6sand. Dessa exempel ar framtagna for att ge
vagledning i produktionen av grafiskt material.

cAEMPEL
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Enheter
Layout
Bildsattning

| vart bildsprék férsdker vi jobba med en luftig och variationsfull
bildsattning. Vi later alltid bilderna omges med goda marginaler och de
far garna flyta ut utanfor sidogranserna.
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Enheter

| rent varumarkesbyggande kommunikation fér platsen Harnésand sé jobbar vi med
logotypen for just platsen. Formspréket blir lite lattare, luftigare och med en stor
méangd bla farg i typografin. Uttrycket ska vara inspirerande och inbjudande.

Budskapet ska vara kort, enkelt och intressant. Sammantaget bildar detta ett seridst,
men samtidigt inspirerande och lekfullt uttryck.

Ett dopp ute p& Smitingen eller en skén dag i centrum? SMITINGEN
Varfor inte bada. Har behéver du inte valja. | Harnésand
har vi néra till allt. Fran naturen, bergen och vattnet till
. . N Duciet laborum rem quae

staden med restauranger och néjen. Nara till varandra, magnamet aut litatio nsequi
till skratt, gemenskapen och viarme. Harnésand &r en av berferunda pratem et aut ut

N o N N . iusae. Ibusapedis eoss.
Sveriges basta sommarstader och du ar varmt valkommen.

Lorem ipsum
Rae aut magnia
ad que rem.

-~
-

HARNOSAND

HOGA KUSTEN
SVERIGE

Ett dopp ute pa Smitingen eller en skén dag i centrum? SMITINGEN
Varfor inte bada. Har behéver du inte valja. | Harnésand
har vi nara till allt. Fran naturen, bergen och vattnet till
s e N Duciet laborum rem quae

staden med restauranger och ndjen. Nara till varandra, magnamet aut litatio nsequi
till skratt, gemenskapen och viarme. Harnésand &r en av berferunda pratem et aut ut

) ° . . ° iusae. Ibusapedis eoss.
Sveriges basta sommarstader och du ar varmt vdlkommen.

Lorem ipsum
Rae aut magnia
ad que rem.
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Enheter

Néar det &r kommunen som kommunicerar, exempelvis vid rekrytering,
jobbar vi i storre utstrackning med fargplattor. Har far informationen
ta mest plats, vi anvander den morkbla fargen som bakgrund och den
ljusbla for att lyfta specifika ord.

Som star med bada fétterna pa jorden, men har idéer som
flyger. Du som ser var kommun ur fagelperspeltiv och bidrar
med stretegier som gor att vi lyfter &r varmt valkommen till var
tillvastavdelning. Vi behéver nagon som &r riktigt gatusmart,
men samtidit lika vass pa plan- och bygglagen. Vi jobbar for att
utveckla Harnésand och i det arbetet far du en nyckelroll.

LAS MER PA HARNOSAND.SE/KARRIAR
ANSOK SENASTE DE 7 JUNI 2017

Vi soker
en gatusmart
planerare.

% Hérnosands

(3a) kommun

Som star med bada fétterna pa jorden, men har idéer som
flyger. Du som ser var kommun ur fagelperspeltiv och bidrar
med stretegier som gor att vi lyfter &r varmt valkommen till var
tillvéstavdelning. Vi behéver nagon som &r riktigt gatusmart,
men samtidit lika vass pa plan- och bygglagen. Vi jobbar for att
utveckla Harnésand och i det arbetet far du en nyckelroll.

LAS MER PA HARNOSAND.SE/KARRIAR
ANSOK SENASTE DE 7 JUNI 2017

Vi soker

en VD som

har barna-

sinnet kvar.

ﬁ Hirndsands
[4») kommun
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Enheter

Da vi behover prata med en mer formell och informerande ton later vi fargerna

ta stoérre plats och jobbar till stor del typografiskt.

Hirndsands
kommun

Efterat skriver vi nagra
extra rader som pa
nagot satt fortsatter

och fortydligar.

BADHUSETS SAMLINGSLOKAL

Har finns det plats for extra text. Postion seces unt explatias
velique ernatustrum rerchil iatur, sum et acea sus et
laborrum as asperi unti volupta derchil laccati oriorum

est occaes asperit re verionsed quis estibea turion parchil
laccum quiati aritatiorrum rerro eatibus ex excera atur acit
eossimu saperitiume nes esto qui sae eatur, serferf ernam,
volesecea doloreni bla sitius, in event, consequisqui quam
alique poreprat aut occus idemod quem que autem quisc.
Ratet aboruntium recumqui res nectent et vellam quo.

ﬁ Hiirndsands
1w kommun

Har skriver vi det
primara budskapet.
Har skriver vi nagon
rad som fortsatter.

20 OKTOBER 19:30 Har finns det plats for extra text. Postion seces unt explatias

BADHUSETS SAMLINGSLOKAL velique ernatustrum rerchil iatur, sum et acea sus et laborrum
as asperi unti volupta derchil laccati oriorum est occaes aspe-
rit re verionsed quis estibea turion parchil laccum.

HARNOSANDS KOMMUN
87180 HARNGSAND

WWW.HARNOSAND.SE

Har skriver vi nagon
rad som fortsatter.

Har finns det plats fér extra text. Postion seces unt explatias

BADHUSETS SAMLINGSLOKAL velique ernatustrum rerchil iatur, sum et acea sus et laborrum
as asperi unti volupta derchil laccati oriorum est occaes aspe-
rit re verionsed quis estibea turion parchil laccum.

H
87180 HARI
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Enheter
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Enheter
Trycksaker
Inlaga

Budget for
ett vaxande
Harnosand

Rubrik.
Tva rader funkar bra.

Beroge vel et tat. Maximaxim cum inturko vendae vobestem

aut cnim quidemp onepro ces sunt unt. Uptas ol
volomoriiam Kierfer iassinimi, volansquid eius sperrosidioe
qud optas rectoda erspedis magnat volo ot as as no
e, odliaspi enissi expliquidus exeriassi deblistiumasdiceous
mos vendis suntin que des exoeadu uiidaisdl e eatem fupa ol
Apitatham auditio dolorepe estias doborem dipscaborisl 3 s o
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E n h ete r For tryckt produktion férsdker vi i sé stor utrstrackning som mojligt

att behalla det luftiga och inbjudande intrycket. Vi anvander oss av
spannande bildskarningar.

==

Epsriate ssimporit, quiduci nobis ut endsm im qul
st rell, oooustionro quil ut ad el rends quamus

natur re; st doluptaepere prae velil que volut

porshendss quaiinm quo quemet audam nitate

Nt meobest pras sos excesti anstem. Ut a quise

volorpores sa eum excesse simvell sstius eaguap
iendis quodior erepell sborem lith quis se sinit aut
mealo dolupit andest voluptatiz contene velipni

entempore, volors nebi.

Rerro vidi slitam apebece ptationers les auditl ut
asparip eriple nisciun tiscim inesda dolupti in et
dioluptatisi rekc tet lunt resto gee et imvel Intiuscid
axpa volupta sitationem lligniendis dus volorepedio.
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Enheter

Likt vdra anda enheter s& jobbar vi pa ett inspirerande och inbjudande satt

for véra affischer. Formen anpassas efter budskap. For att skapa igenkanning
med &vrigt material s& anvander vi vara profilfarger som bakgrund. Vi blandar
vanliga och fargtonade bilder for att skapa kontrast. Rubriker kan med férdel

dverlappa bilder.

Har &r det néra till allt. Hoga Kustens fantastiska natur ar bara ett skutt
bort. Och for er som kommer med Birka &r det lika néra in till centrum.
Ta en skén promenad, f6lj bara vagen som ar uppmarkt med band i
regnbagens farger sa ar ni framme pa ett litet kick. Och vill ni hellre aka
buss sa gar det gratis bussar mellan hamnen och centrum var 10:e minut
mellan kl. 9 och 16. Bussarna ar markta med Birkapendeln.

Valkommen
till Harnosand

VILL DU VETA MER?

Ombord pé Birka, i hamnen
och p& torget i Harnosand.
Se aven harnosand.se/birka
och hogakusten.com

% Hirn6sands

4 kommun

Har skriver vi det
primara budskapet.
Efterat skriver vi nagra
extra rader som pa
nagot satt fortsatter

och fortydligar.

20 OKTOBER 19:30
BADHUSETS SAMLINGSLOKAL

Har finns det plats for extra text. Postion seces unt explatias
velique ernatustrum rerchil iatur, sum et acea sus et
laborrum as asperi unti volupta derchil laccati oriorum

est occaes asperit re verionsed quis estibea turion parchil
laccum quiati aritatiorrum rerro eatibus ex excera atur acit
eossimu saperitiume nes esto qui sae eatur, serferf ernam,
volesecea doloreni bla sitius, in event, consequisqui quam
alique poreprat aut occus idemod quem que autem quisc.
Ratet aboruntium recumqui res nectent et vellam quo.
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Enheter

BRUNNESJON

HOGA KUSTEN
SVERIGE
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Enheter

R
»  Himdsands
wn kommimin

Rubrik om
Harnosand.
Som pratar om
hur harligt det
ar runt omkring.

Har skriver vi den
primara rubriken.
Efterat skriver vi

ﬂagra extra j’HdE‘?‘
som fortsatter.

ITIK STTIA2ENTH ATH0°03.57E
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Enheter
| i
i .
fl .

Smitingen Vardkasberget

62°36°22.6"N 62°30'47.9"N

18°02°24 . 8°E 17°49'42.0"E

:, .
h ¥ h
arnosand.se j arnosand.se
_ _ i
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Enheter

i
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Enheter

Virdkasberget
62°30'47.9"N
I™49'42.0"E

harmosand, se

Vardkasberget
&62°30° 479N
17°49°42 0°E

harnosand.se
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Hiirntsands
V1.0 OH MY! 2017



Harnosands

kommun

N
N

HARNOSAND

HOGA KUSTEN
SVERIGE



